








Acteurs et type de financement

Ce projet sera développé sur 4 grands niveaux
de partenariat public-privé

- Grandes entreprises de taille nationale ou
internationale

- Entreprises ayant le terme Pyrénées dans
leur raison sociale et les entreprises
dynamiques ayant un fort ancrage sur le
territoire

- Les institutionnels: Etat, Europe,
collectivités locales et territoriales, le
monde associatif

- Les grands sites: Lourdes, Pic du Midi, le
Canigou, le Pont d'Espagne...




Processus/objectifs opérationnels

- Realiser un diagnostic exhaustif pour dégager
une image reelle du territoire

- Créer un positionnement spécifique de la
marque apres analyse des différentes filieres

- Elaborer une charte d'engagements multi-
sectoriels

 Développer un code de marque finalise sous
forme d'un guide de marque ( boite a outils)
qui doit pouvoir étre récupere et personnalise
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Les resultats/objectifs stratégiques

« Renforcer l'attractivite du territoire

- Développer la notoriété du massif en construisant une
image des Pyrénées, moderne, dynamique et attractive

- Reconsolider le puzzle pyrénéen pour et par ses acteurs
économiques

- Faire de I'appartenance aux Pyrénées un avantage
concurrentiel

- Rayonner a l'intérieur comme a I'extérieur de nos frontieres

- Attirer de nouveaux investisseurs, de nouveaux talents et
de nouvelles populations




Points innovants: 1ére expérience de marque partagée a une
échelle aussi grande: 456 km, de I'Atlantique a la
Meéditerranée, a cheval sur 3 régions, 6 départements

Pourquoi rejoindre la marque Pyrénées?

\ - Participer a l'enrichissement de 1'image du territoire

1 £ p LN .
. - Valoriser ses performances, développer sa notoriété et avoir un

signe de reconnaissance

' .
. ) * - Etre en reéseau avec les acteurs du territoire

. \
v - Bénéficier d'une boite a outils pour sa communication via le code
de marque

* Devenir ambassadeur d'une demarche structurante et valorisante

- Profiter d'une promotion globale autour de valeurs communes

- Utiliser un outil de différenciation porteur de sens
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ﬂ’ - < Conclusi

« Les Pyreneé sposent de n
attirer de aux talents
mais la perception d

- La marque Pyrénées doit pe
manque de visibilité et fe
d'une vision et de projets cC

——

- L'idée est de favoriser une
‘appropriation de la marc



Gracias por

su atencion
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ITERA AA, cooperar para innovar en los
procesos de produccion y venta de
productos agroalimentarios del medio rural
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1.- La Asociacion Cederna Garalur

Wt o
ﬂ;ﬂw;ﬁ-{_'““"%’im}z e B J ._JJLL-?-J& i
B AL = N A S *84.000 habitantes
8 L N *4.700 km?
&, +17,95 habitantes/km?:
{ N AT *Roncal-Salazar: 4 hab./ km?
(7 e «Sakana: 68 hab./ Km?
f\?” - +118 municipios
*410 nucleos de poblacién
*5505 CNAEs

Nuestro equipo técnico

*8 Agencias de Desarrollo Local i
3 centros de servicios a empresas 2
10 técnicas

Punto de Informacion Europa Direct .. |

S
1|

Asociados
120 municipios y juntas de valle

d l. -' < / * 9 colectivos privados
‘L_/\_\_’ ) . z




2.- Proyecto ITERA AA: objetivos y acciones cedeéglraalur

 Innovar en los TErritorios Rurales con las empresas Agricolas,
Agroalimentarias y de Alimentacion. http://www.itera-aa.com/

* Proyecto de cooperacion Sudoe Interreg IVB.

2.1.- Objetivos del Proyecto Itera AA

 Preservar el valor anadido de las producciones agricolas en el
territorio . Elaborar productos diferenciados destinados al mercado.

« Aproximar oferta y la demanda a escala territorial.

« Concebir formaciones y acompanamientos a partir de las necesidades de
las empresas para responder a las mismas y para facilitar el a CCeso a
los recursos existentes

e http://www.youtube.com/watch?v=bl6gBfS0c s&feature=em-
share video in list user&list=PLMgWdLgz5hORc fVuyPF3H6-SaVvYt6ldG
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2.2- Acciones en la Montana de Navarra

e Estudio “Innovar desde el Mercado”: Produccion
comercializacion

e Inventario de buenas practicas en innovacion de producto

 Encuentro entre productoresy empresas agroalimentarias .
« Organizacion de talleres de innovacion de cada sub-sector.
» Realizacion de un diagnostico comercial en las empresas.
 Promover la comercializacion en circuitos cortos

e QOrganizacion de encuentros entre profesionales del sector d
la restauracion y del de la comercializacion para identifica
oportunidades de colaboracion.

A hv' ITERA-AA Suvo c

cederna
garalur
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3.-Socios del proyecto Itera AA y financiacion

6 Socios: Conseil Général de la Correze, Syndicat Mixte du Pays de Figeac
(Francia); Adreve SA (Portugal); ABERE (Sergal Coop SA), Diputacion de
Granada, y Cederna Garalur (Navarra). Financiacion INTERREG SUDOE

IVB

CONSEIL GENERAL DE LA CORREZE
CIRECTION DU DEVELOPPEMENT
ECONOMIQUE

SERGAL - SERVICIOS GANADEROS
ALAVESES

SYMDICAT MIXTE
DU PAYS DE FIGEAC
ADRAVE - AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO A O]
REGIOMNAL DO VALE DD AVE, 5.A

ADEFPAT

winww acefnal.lr

ASOCIACION CEDERNA GARALUR

DIPUTACION PROVINCIAL DE GRANADA

m
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Realizacion de 77 entrevistas a productores y 19 a distribui dores,
comerciales, colectivos, consumidores, gremios, asociac lones, otras
entidades: CPAEN, INTIA, ANAPEH

Inventario de 16 buenas practicas en innovacion GT 2,3,4

5 Encuentros entre productores, ayuntamientos, asociaciones,
profesionales del sector de la restauracion y de la comercializacion para
identificar oportunidades de colaboracion, para apoyar la comercializacion
en circuito corto (CCT)

Realizacion de 8 diagnosticos comerciales a 14 productores.

4 Talleres de formacion para innovacion en producto, en
comercializacion y marketing, en organizacion y recursos humanos.

3 Convenios con la UPNA para investigar e innovar en productos y en
procesos de produccion: Kiwi, castaifia 'y potro.

A
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4.- Resultados a 30 de septiembre de 2014

PRODUCCION COMERCIALIZACION

Productores*  Entrevistas

Sakana 20 8 40,0 %
Larraun/Leitzaran/Ultzama 36 26 72,2 %
Bidasoa 22 9 40,9 %
Baztan 19 9 47,4 %

Roncal/Salazar 8 1
Pre-Pirineo 14 12
Sanguesa 10 3
Tierras de Javier 15 0

Productos ecolégicos y de calidad

h ﬂ ITERA.AA
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5.- Puntos clave en ITERA AA en Montana de Navarra

 Enfoque de las acciones desde las necesidades y demandas de los productores,
(Estudio “Innovar desde el mercado” a través de entrevistas).

e Participacion para la priorizacion de las acciones entre todos: asi se han
seleccionado 12 acciones y proyectos entre los 24 detectados, entre ellos los
siguientes: (mas info: www.cederna.es )

Promocioén de productores a través de las casas rurales y puntos de informacion turistica.
Favorecer la aparicion de mercados de productores en el medio rural, y aumentar la
presencia de productores en las ferias y mercados que ahora se celebran.

Organizar jornadas gastrondmicas, show cooking en el medio rural.

Coordinar la implementacion de puntos de venta, y de recogida en Pamplona, para los
clientes de los productores de la Montafa de Navarra.

Apoyo a iniciativas de desarrollo de marcas ligadas al territorio.

Promover campafa tipo "Nosotros compramos en la Montafa de Navarra, directamente a
productores"” con los mercados de abastos .

e Talleres innovadores de formacion a productores en cuanto a la metodologia,
les hemos ayudado a identificar las pautas y ellos han marcado su propio plan
de trabajo. 0
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Esker mila zuen arretagatik! Cedeégraalur

iMuchas gracias por vuestra atencion!
Merci beaucoup de votre attention!

11 de junio

Fronton ef Rebote, 112 1430 bs

Asistencia esiimada: 500 personas
ion: 750 pinchos elaborados

erro-aezkoa@cederna.es

www.cederna.es
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Marketing Tourist Farms in Brkini
and Kras (Slovenia)

Marie Clotteau, Euromontana

24/10/2014




Context

 Around Brkini and Kras in Slovenia

* To join forces to promote tourism farms and
thus reduce the overall costs of campaigning

separately.

EUROMONTANA
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Implied actors and type of funding

* 10 months project in 2010
e Co-funded by LEADER: 14 640.00€ (80%)
e Total Budget: 21 600.00€

e Actors:
— LAG
— Tourist farms

— Tourist Development Agency Autentica from
Koper




Project and activities

e Lot 1: Analysis of the field

— Motivational workshops to examine interest in
farms

— Expert conference on marketing of tourist farms

* Lot 2: implementation of joint activities:

— Preparation of project activities with farms
stakegholders and tourism agencies

e Lot 3: Promotion




Results

e A sales catalog in several languages (Italian,
Slovenian, English, German) and distribution
(through ICT, farms, during events)

e A common web portal: www.tourist-farms.si

* A profile on social network: Facebook
* Creation of a marketing plan

* Promotion at trade fairs



http://www.tourist-farms.si/
http://www.tourist-farms.si/
http://www.tourist-farms.si/

orta

Kodreti 15, 6222 !
2 +386 (0)5 769 00 00, +386 (0)41 728 619
+386 (0)5 769 1090

www.sorta.si
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Innovative points

* |Involvement of stakeholders
straight from the beginning

* A common marketing approach
developed and implemented in
common by farmers and tourism

actors

EUROMONTANA
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Douro Region Wine Cluster

Promotion de l'innovation pour assurer la pérennité de
I'environnement et du paysage et créer du valeur pour I‘économie

José Manuel Manso
EUROMONTANA

IXth European Mountain Convention
A new CAP — Moutains of opportunities
Bilbao, Oct. 24, 2014

-9
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ESTRATEG Fundo Eurceau
PRGN DPERACIRAL FACT ORES O COMPETITIV, NACIONA |_ rvohirmenta Regional
EUADMONTANA



:E??A :)Vl :) DOURO REGION — Résumé Historique

1756 Premier Dénomination DOC dans le monde (Vin du Porto)

19 47 Premiére région viticole du monde a utiliser la viticulture de
précision pour la gestion de I'DOC (Vin du Porto)

19 8 2 Premiére organisation privée de R&D pour la filiére
de la vigne e du vin au Portugal

2001 Classification du DOURO comme Patrimoine Mondial
de I'UNESCO - Une paysage vivant et évolutif

m Recugnitmn officielle d4ADVIDlcommelfacilitateur

ﬂnﬁxmmmma@hﬁﬂ?




#ADVID

La région du
Douro le
secteur du vin

portugais en

organisation,
qualité et I'image
des Vins
Portugais.

DOURO REGION WINE CLUSTER

degré élevé de

transfere entre
recherche et

entrepreneurs.

soutient

pour |'économie et
I'image du Portugal.




CYA DVID DOURO REGION WINE CLUSTER

Douro Wine Region
+ 250.000 ha surface total région DOURO
+ 25.673 vignerons
*  44.0083 ha surface total vigne
+ 1,74ha/vignerons (moyenne)
+ 2,6 % exploitations > 10 ha
» 37% surface de vigne associe a
exploitation avec > de 10 ha

Une organisation qui représentant les gens e le territoire...

B Baixo Corgo ADVID
Cima Corgo * 55% total économie vin PORTO+DOURO

Douro Superior + 13% of Total surface vigne
. ADVID associes o = 36 ha/ vigneron (moyenne)
——  Fleuves » 90% vigneron associe > 10 ha
» Présence distribué pour tout la Région du
Douro




YA DOVID DOURO REGION WINE CLUSTER

...Marketing ... «des brands » bien connues ... D U ORU M
/-?/r t.). :';-./.3 e L_. e
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#ADVID DOURO REGION WINE CLUSTER

'!"l-

Pente (% BAIXO-CORGO (%) CIMA-CORGO (%) DOURO SUPERIOR (%)




3 ADVID DOURO REGION WINE CLUSTER




~ /742? Rhonellpes

Suaci

Alpes du Nord Synergies tourisme-agriculture dans les Alpes

Valoriser les économies agricoles et artisanales
dans l'offre touristique des territoires alpins.

Euromontana — 22-24 oct 2014 Bilbao
Suaci Alpes du Nord — Christophe Léger

3 [Europe -._ Région o yeeten
R ’“IP o Rhone\lpes@

PR3, Ao, cget Cote d'Azur




Le projet SYTALP

«Synergies tourisme-agriculture dans les Alpes»

« Origine du projet : mieux valoriser les potentiels de diversification touristique
pour I'agriculture alpine, participer aux offres touristiques des territoires

« Cadre : Convention Inter-régionale de Massif des Alpes

« Financement : Europe (FEDER / POIA) - Etat (FNADT) — Régions Rhone-
Alpes et PACA

« Maitre d’ouvrage : Suaci Alpes du Nord

« Realisation : Suaci Alpes du Nord et Rhdne-Alpes Tourisme

Objectifs

 Favoriser les coopérations entre les secteurs du tourisme, de I’agriculture et
de I'artisanat, développer une offre de produits touristiques collectifs et inter-
sectoriels,

* Renforcer I'identité et I’attractivité des destinations touristiques

« Soutenir et valoriser les économies locales (agriculture et artisanat)

NJ




Une démarche expérimentale sur les Alpes frangaises

e  Appuia des projets touristiques de territoire valorisant I'agriculture et I’artisanat :
e 5 territoires en Rhone-Alpes et PACA

!

e  Production d’un guide de bonnes pratiques

!

e  Formation professionnelle (agents de développement, filieres)
e  Formation initiale (Lycée agricole, Université)

!

e  Soutien au transfert dans les territoires alpins (programme massif 2015-2020)



Réalisations

Valorisations des produits locaux entre producteurs et
restaurateurs — Labels de territoires

VOUS REPRENDREZ

BIEN UN PEU
DARAVIS S




Montées &

I'Alpag




Réalisations

| S ARTISANS
| ARTISTES

E

LA ROUTE HEOINS
DES SAVOIR-FAIRE savor-fare

ROUTE

DE L'OISANS °

Création d’une route des
savoir-faire associant
agriculteurs, artisans d’art
et musées.

Accueil et initiation aux
savoir-faire

Evenementiels

Point de vente collectif

Route touristique



Réalisations

GUIDE DE BONNES
PRATIQUES

Valoriser les economies
agricoles et artisanales

dans I'offre touristique Teléchargeable sur :
des territoires alpins

Suaci : http://www.suaci-alpes.fr/-

Sytalp-

Rhone-Alpes tourisme
http://www.pro.rhone-alpes-

tourisme.com

o 22 . L= :
k= s = aoeere@® BRI suac RhoneAlpes 7



http://www.suaci-alpes.fr/-Sytalp-
http://www.pro.rhone-alpes-tourisme.com/ingenierie

Enseignements a retenir pour l'atelier d’aujourd’hui

e Le tourisme change : il faut passer d’'une « montagne a pratiquer » a « une

montagne a vivre »
= c’est une opportunité pour I'agriculture : économie locale + produits +

patrimoine culturel

 Se positionner a I'échelle des territoires touristiqgues, avec les collectivités
concernées

Décloisonner, faire ensemble pour répondre aux besoins du tourisme ET aux
besoins de I'agriculture

Proposer une offre agricole globale (produits + accueil + savoir-faire +
évenementiels culturels, etc.)




P o Rhone\lpes

Suaci

Alpes du Nord

Merci de votre attention

La démarche SYTALP est développée par le Suaci Alpes du Nord et par Rhéne-
Alpes Tourisme,

avec le soutien de I'Europe, de I'Etat et des Régions Rhéne-Alpes et Provence Alpes

Cobte d’Azur, dans le cadre de la CIMA et du FEDER / POIA.
Pour en savoir plus :

Suaci : http://www.suaci-alpes.fr/-Sytalp-

Rhéne-Alpes tourisme : http://www.pro.rhone-alpes-tourisme.com

B G = (|20 anonevise: Ry)


http://www.suaci-alpes.fr/-Sytalp-
http://www.pro.rhone-alpes-tourisme.com/ingenierie
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Gorski kotar area

.ZAQ!CO

CROATIA




Implied actors

Regional/local goverments
Development agency
Local action grou
University (future

IRIEE [PRETPLATA] NOVI LIST
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potwallo rad PINS-3, 19 j rekao kak wwiote grasonsteinis Plab
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Cesta plodova gorja

Creation of database of local producers
Creation of local brand “Product of Gorski kotar”

Establishment of typical product store “Zeleno srce -
Green heart”

Preparation of tourist road signalization

Launching first marketing campaign - “Gorski kotar
basket”

Widening space for tasting local products
Connection with local tourist attractions

Network with other tourist roads in Europe (idea for
future project)



Results

Created database of local producers

Created and protected local brand

Typical product store - opened

Gorski kotar basket created

Promotion & new products



Innovative points
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* Approach towards local SME’s
(from competitors vs. joint cooperation)

* New model of marketing
(joint marketing and promotion, ICT)

* New model of mobile product (cardboard box)



Questions

Danijel Bertovic
Organisation: Local development agency PINS, Croatia
www.pins-skrad.hr

E-mail: danijel@pins-skrad.hr
Phone number: 00385 51 82 00 45
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DES PROJETS
POUR TOUS

Préparer des stratégies de développement local qui integrent des
projets ambitieux pour le développement des produits de montagne
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Producteurs fermiers

UN POINT DE VENTE FERMIER ANCRE DANS SON
TERRITOIRE
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UNE ALIMENTATION
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DES TERRITOIRES VIVANTS
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Contexte
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= 2011:lancement d’ un appel d’offre pour approvisionner les cantines scolaires par
les villes de Seynod et Cran-Gevrier

= Cet approvisionnement en produits locaux a pour but de:
(1) diminuer les colts d’achat de ces produits en augmentant le volume de

commande,
(2) intégrer 20% de produits issus de I'AB ou des circuits courts dans les menus.

= 13 producteurs locaux se sont donc associés, avec I'appui technique de la chambre
d’agriculture, pour pouvoir répondre a cet appel a projet.

= Forte de ce succes, la ville de Seynod a décidé d’aller plus loin et a proposé a ses
fournisseurs de monter un magasin de producteurs.

= Grace a l'appui de Seynod et a la motivation des producteurs, le magasin C’nos
terroirs a ouvert ses portes en octobre 2012.
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= Ont contribué au niveau financier: AGRICULTURES GQHOd
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> la région Rhone Alpes (contrat de Développement e ouscum
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Durable )
» le conseil général de Haute Savoie (contrat initiative
diversification )

» la commune de Seynod ont été décisifs. | on 9T | 4
LES AMIS DU VIEUX SEYNOD

= Role clé également d’autres acteurs du territoire: n Region
» Forte implication de la chambre d’agriculture de Rhon€\|pe5
Haute Savoie et de la commune de Seynod dans la

mise en ceuvre de ce projet.

» Appui de l'association « Les amis du vieux Seynod »
qui depuis plus d’'un an assure la promotion des Conseil Général
produits du magasin.
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Présentation du projet
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= |l afallu six mois pour que l'initiative voit le jour.

= La commune a fourni le local pour le point de vente . e
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Producteurs form lers

= Dans un premier temps, ce magasin s’est uniquement
consacré a la promotion et a la vente des productions de

montagne. d'un point de vente fermier
" Progressivement, les producteurs ont cherché a diversifier T ;‘:'2“”'*’
. . 7 ep e
leur activité:
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» Développement (occasionnellement) d’une activité o
traiteur (réalisation de plateaux repas).

» Développement d’une coopération avec l’association
Les amis du vieux Seynod qui se traduit par des
dégustations de produits locaux, des interventions ou
encore des expositions pour valoriser le métier

‘@'agriculteu r.
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= Ce projet a tout d’abord été le support de deux installations : un maraicher et
un éleveur de brebis laitiere.

= Le projet fétera ses deux ans en octobre prochain et les résultats
économiques sont tres satisfaisants.

= Jusqu’a présent, les producteurs se relayaient pour assurer les permanences
au point de vente.

= Depuis septembre, un salarié est venu renforcer I'équipe ce qui a permis
d’élargir les horaires d’ouverture du point de vente afin d’étre plus en phase
avec les horaires des consommateurs.

= A moyen terme, les producteurs réfléchissent a la mise en place d’un drive.
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= Différents points novateurs peuvent étre mis en lumiere au regard de cette
initiative :

» Un cocktail gagnant pour valoriser les productions de montagne et
assurer leur ancrage sur le territoire : des agriculteurs volontaires et
motivés, une commune désireuse de mettre a I’honneur ses producteurs
et une association locale pour veiller au lien entre les producteurs locaux
et les citoyens

» Une valorisation de la production avec un meilleur retour de la valeur
ajoutée pour les exploitants qui permet de compenser les surcouts liés a
la production en zone de montagne
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MERCI POUR VOTRE ATTENTION
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NOS PRODUITS
vendus par NOUS-MEME
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